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INFORME PROMOQION DE LA MARCA DE LA CIUDAD DE MERIDAA
TRAVES DE CLUBES DEPORTIVOS

Consideraciones previas

De los diferentes medios de comunicacion de masas, el que
probablemente mas ha contribuido a la difusion, popularizacién y desarrollo del
deporte contemporaneo, son los medios de comunicacion.

El deporte continla conservando su tremenda capacidad de
entretenimiento y de ilusion, que son las bases del éxito del espectaculo
deportivo. En una sociedad de masas cada vez mas urbanizada y sometida
buena parte de su poblacién a trabajos de caracter sedentario y rutinario, el
deporte se ha convertido, como sefialara hace algun tiempo el socidlogo
inglés Erik Dunning, en una actividad que produce excitaciébn en unas
sociedades poco o nada excitantes ("Sport is a quest for excitement in
unexciting societies") (Elias y Dunning, 1992). El gran espectaculo del deporte
gira, como ya es sabido, alrededor de la amplificacién de la ilusion basica del
espectador, que no es otra que la de creer realmente que el resultado de un
encuentro deportivo es algo importante (Koppet, 1981).

Todo el aparato publicitario que gira en torno al deporte tiene, como
objetivo principal, el de encontrar formas para crear y mantener dicha ilusion en
un juego de polaridades en las que el deporte se mueve entre categorias y
conceptos extremos, es decir, entre el ataque y la defensa, entre la violencia y
el aburrimiento, entre la cooperacién y la tensién, entre la agresién y el respeto,
entre la elasticidad y la fijeza de las reglas, entre, en suma, el interés de los
jugadores y el interés de los espectadores (Dunning, 1999).

Ademas, hay que sefialar que una de las claves del éxito del deporte
como entretenimiento de la sociedad de masas es que es relativamente barato.
Segun los calculos de Koppet (op.cit.), de cada 100 délares que gastan los
norteamericanos en recreo y ocio, tan so6lo 2,3 délares se gastan en
espectaculos deportivos. En Espafa, la encuesta de presupuestos familiares
no permite conocer con tanto detalle la cantidad precisa gastada por los
hogares en espectaculos deportivos, aunque si sabemos que no pasa del 7 por
1.000 del presupuesto familiar lo que gastan los hogares espafioles en
servicios de deporte y recreo, por lo que cabe estimar que no alcanza el 1 por
1.000 del presupuesto familiar el dinero gastado en espectaculos deportivos.
Pues bien, con tan poco gasto, en Espafia, al igual que ocurre en cualquier otro
pais de su entorno geografico y social, se mantiene un espectaculo, el
deportivo, que es uno de los grandes protagonistas de la vida social y
cotidiana.

En nuestras sociedades avanzadas de la informacion, el deporte ha
alcanzado la situacion de ser el espectaculo familiar, cotidiano y masivo por
antonomasia, contribuyendo de una manera decisiva a la revitalizaciéon de la
vida hogarefia (de Miguel, 1992).
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Antecedentes

El Ayuntamiento de Mérida en su afan de promover la imagen de la
Ciudad, tiene la intencidn de promocionarla a través de la contratacion de
publicidad a través de los canales deportivos a los que se tenga acceso, ya sea
publicidad estatica en recintos deportivos o de otra indole a través los eventos
deportivos o de los clubes representativos de la ciudad.

Por todo lo anterior y-a peticion del Delegado de Deportes se realiza el
siguiente

Informe_

Vista la necesidad de promover la condicion de “Mérida Patrimonio de la
Humanidad”, con motivo del 25 aniversario de la creacién del grupo de
Ciudades patrimonio de la Humanidad, teniendo en cuenta que en la actualidad
la disciplina deportiva que mas aficion moviliza, y que mas repercusiéon
mediatica tiene es el Fuatbol, se puede deducir que el mejor canal y el que
mayor impacto puede tener es este deporte.

En este sentido el Mérida A.D. puede ser el equipo que mejor se adapta a
las premisas propuesta, ya que es el club que tiene mayor representaciéon en
las categorias de fatbol, en este caso Tercera Division.

* En la temporada 2017-2508 tuvo la masa social mas amplia de la ciudad
(Casi 3.000 abonados)

* Es la entidad deportiva que mayor volumen de personas atrae a un
recinto deportivo local, tanto de nuestra ciudad como aficionados de
otros lugares de nuestra region.

* Es la entidad deportiva que mayor volumen de aficion local desplaza a
otros recintos deportivos fuera de Mérida, organizados en una
Federacion de perias.

* Es la entidad deportiva local con mas presencia en los medios de
comunicacién escrito y audiovisuales, ademas de tener una gran
presencia en las redes sociales, a través de su directiva como de su
aficién

« EI Mérida AD es el club deportivo que lleva asociado su nombre con el
de nuestra ciudad.

 Las pretensiones del la directiva del Mérida AD son las de propiciar el
ascenso de este equipo a categorias superiores.

« El Mérida AD es el club que junto a sus filiales y sus antecesores mas
repercusion histoérica y mayor categoria han conseguido en el ambito
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nacional, ningan otro club de nuestra ciudad ha llegado a primera
Divisién de la LFEP

Por todo ello desde la Delegacion de Deportes , valoramos positivamente
esta iniciativa y proponemos que sea el Mérida AD y el Estadio Municipal de
Fatbol “Romano”, instalacion cedida a este club, el que mejor puede
representar y promocionar la imagen de la nuestra ciudad .

Mérida a 05 de julio de 2017
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